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Onderzoeksmethodologie
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85% van de kiesgerechtigde Vlamingen vindt dat er een verbod op onverdoofd Ipsos Marketing
slachten moet komen.

VINDT U DAT ER EEN VERBOD OP ONVERDOOFD SLACHTEN MOET WORDEN INGEVOERD? - VLAANDEREN
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Basis: steekproef Vlaanderen (n=2892)

Vraag: Q2. Vindt u dat er een verbod op onverdoofd slachten moet worden ingevoerd?
ABCD: 95% significantie niveau GAME CHANGERS



Over partijgrenzen heen is er een groot aandeel kiezers dat staat achter het verbod op

Ipsos Marketing

onverdoofd slachten. Dit is meest uitgesproken bij Vlamingen die hun stem aan NVA of het

Vlaams belang geven.

VINDT U DAT ER EEN VERBOD OP ONVERDOOFD SLACHTEN MOET WORDEN INGEVOERD? — volgens partijvoorkeur VLAANDEREN
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Zeer gefragmenteerd beeld wanneer men gevraagd wordt welke partijen het verbod lpsos Marketing
ondersteunen. 1 op 4 Vlamingen heeft geen idee welke partijen het verbod steunen.

WELKE PARTIJEN STEUNEN VOLGENS U HET VERBOD OP ONVERDOOFD SLACHTEN? - VLAANDEREN
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Basis: steekproef Vlaanderen (n=2892)
Vraag: Q3. Welke van deze politieke partijen steunen volgens u het verbod op onverdoofd slachten van dieren, ook voor rituele slachting? - Vlaanderen
ABCD: 95% significantie niveau GAME CHANGERS
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15% van de Vlamingen zou op een andere partij stemmen als hun voorkeurpartij het
onverdoofd slachten niet zou willen verbieden.
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ZOU U NOG STEEDS OP DEZELFDE PARTI) STEMMEN INDIEN DEZE HET ONVERDOOFD SLACHTEN NIET WIL VERBIEDEN? - VLAANDEREN
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Q4a. Stel dat de partij waarvoor u zou willen stemmen het onverdoofd slachten NIET zou willen verbieden
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, zou u dan nog steeds voor die partij stemmen?
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In Vlaanderen geeft 15% van de kiezers aan op een andere partij te zullen stemmen wanneer hun Ipsos Marketing
voorkeurpartij het onverdoofd slachten niet zou willen verbieden. Elke Vlaamse partij loopt een

reél risico om kiezers te verliezen.
ZOU U NOG STEEDS OP DEZELFDE PARTIJ STEMMEN INDIEN DEZE HET ONVERDOOFD SLACHTEN NIET WIL VERBIEDEN? — volgens partijvoorkeur VLAANDEREN
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In Vlaanderen geeft 15% van de kiezers aan op een andere partij te zullen stemmen wanneer hun |

voorkeurpartij het onverdoofd slachten niet zou willen verbieden. Elke Vlaamse partij loopt een

reél risico om kiezers te verliezen.
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ZOU U NOG STEEDS OP DEZELFDE PARTIJ STEMMEN INDIEN DEZE HET ONVERDOOFD SLACHTEN NIET WIL VERBIEDEN? — volgens partijvoorkeur VLAANDEREN
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Algemene conclusies - Vlaanderen Ipsos Marketing

85% van de kiesgerechtigde Vlamingen vindt dat er een verbod op
onverdoofd slachten moet komen.

15% van de Vlamingen zou op een andere partij stemmen als hun
voorkeurpartij het onverdoofd slachten niet zou willen verbieden.
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Voor meer informatie:
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ABOUT IPSOS

Ipsos ranks third in the global research industry. With a
strong presence in 87 countries, Ipsos employs more
than 16,000 people and has the ability to conduct
research programs in more than 100 countries. Founded
in France in 1975, Ipsos is controlled and managed by
research professionals. They have built a solid Group

around a multi-specialist positioning — Media and
advertising research; Marketing research; Client and
employee relationship management; Opinion & social
research; Mobile, Online, Offline data collection and
delivery. Ipsos has been listed on the Paris Stock
Exchange since 1999.
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GAME CHANGERS

“Game Changers” is the Ipsos signature.

At Ipsos we are passionately curious about people, markets, brands
and society.

We make our changing world easier and faster to navigate and inspire
clients to make smarter decisions.

We deliver with security, speed, simplicity and substance. We are
Game Changers.

Ipsos is listed on Eurolist - NYSE-Euronext. The company is part of the
SBF 120 and the Mid-60 index and is eligible for the Deferred
Settlement Service (SRD).

ISIN code FR0000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg IPS:FP
WWW.ipsos.com
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