
Communiqué	
  de	
  presse	
   	
   	
  
	
  

	
  
The	
  Generous	
  Jack	
  :	
  le	
  premier	
  burger	
  	
  

de	
  la	
  nouvelle	
  gamme	
  Maestro	
  chez	
  McDo	
  !	
  
	
  
Diegem,	
   le	
   7	
   décembre	
   –	
   McDonald’s	
   Belgique	
   introduit	
   une	
   nouvelle	
  
gamme	
  et	
  lance	
  le	
  tout	
  premier	
  burger	
  de	
  celle-­‐ci	
  :	
  The	
  Generous	
  Jack.	
  
	
  
L’annonce	
  d’un	
  nouveau	
  burger,	
   c’est	
  bien	
  !	
   Le	
   lancement	
  d’une	
   toute	
  nouvelle	
  
gamme	
  de	
  produits,	
  c’est	
  encore	
  mieux	
  !	
  McDonald’s	
  Belgique	
  introduit	
  dès	
  le	
  8	
  
décembre	
   The	
   Generous	
   Jack,	
   un	
   nouveau	
   burger	
   qui	
   inaugure	
   la	
   nouvelle	
  
gamme	
  Maestro.	
  
	
  
La	
  gamme	
  Maestro	
  proposera	
  une	
  sélection	
  de	
  burgers	
  avec	
  ce	
  petit	
  truc	
  en	
  plus.	
  
Une	
  gamme	
  surprenante	
  en	
  goûts	
  pour	
   l’amour	
  du	
  burger.	
  Le	
  packaging	
  reçoit	
  
lui	
   aussi	
   une	
   attention	
   toute	
   particulière.	
   Les	
   burgers	
   de	
   la	
   gamme	
   Maestro	
  
seront	
  proposés	
  dans	
  un	
  emballage	
  authentique	
  :	
  le	
  burger	
  sera	
  glissé	
  dans	
  une	
  
pochette	
  en	
  papier	
  et	
  servi	
  dans	
  sa	
  boîte.	
  	
  
	
  
Quoi	
   de	
   mieux	
   pour	
   cette	
   nouvelle	
   gamme	
   à	
   l’ADN	
   «	
  pimpé	
  »	
   qu’un	
   nouveau	
  
burger	
   100%	
   généreux.	
   The	
   Generous	
   Jack,	
   premier	
   burger	
   de	
   la	
   gamme	
  
Maestro,	
  est	
  fort	
  en	
  caractère	
  et	
  cela	
  se	
  ressent	
  dans	
  le	
  choix	
  de	
  ses	
  ingrédients.	
  
Il	
  se	
  compose	
  de	
  deux	
  tranches	
  de	
  viande	
  savoureuses	
  100%	
  bœuf	
  superposées	
  
de	
  salade	
  fraîche	
  et	
  d’oignon	
  rouge	
  dans	
  un	
  pain	
  brioche	
  parsemé	
  de	
  graines	
  de	
  
lin	
  et	
  de	
  sésame.	
  Mais	
  ce	
  sont	
  surtout	
  ses	
  deux	
  longues	
  tranches	
  de	
  bacon	
  et	
  sa	
  
sauce	
   mayonnaise	
   gourmande	
   et	
   citronnée	
   qui	
   accentuent	
   son	
   caractère	
  
généreux.	
   Et	
   pour	
   le	
   petit	
   clin	
   d’œil	
   à	
   la	
   Belgique,	
   on	
   y	
   ajoute	
   une	
   tranche	
  
fondante	
  et	
  onctueuse	
  de	
   fromage	
  Maredsous	
  Caractère	
  qui	
   lui	
  confère	
  ce	
  goût	
  
authentique	
  et	
  délicieusement	
  relevé.	
  
	
  
A	
  l’occasion	
  du	
  lancement	
  du	
  Generous	
  Jack,	
  McDo	
  sort	
   le	
  grand	
  jeu	
  et	
  propose	
  
aussi	
   des	
   Generous	
   Fries,	
   frites	
   authentiques	
   découpées	
   à	
   partir	
   de	
   bonnes	
  
pommes	
  de	
  terre	
  et	
  cuites	
  dans	
  leur	
  robe	
  de	
  champs.	
  
	
  
Disponible	
  dès	
  le	
  8	
  décembre	
  dans	
  tous	
  les	
  restaurants	
  McDonald’s	
  belges.	
  The	
  
Generous	
   Jack	
   est	
   au	
   prix	
   conseillé	
   de	
   €5,20	
   et	
   les	
   Generous	
   Fries	
   à	
   partir	
   de	
  
€2,35	
   pour	
   une	
   portion	
   medium.	
   Le	
   prix	
   conseillé	
   pour	
   un	
   menu	
   medium	
  
est	
  de	
  €7,70.	
  
	
  
	
  

***	
  
	
  
Pour	
  de	
  plus	
  amples	
  informations,	
  veuillez	
  contacter:	
  	
  
Kristel	
  Muls	
  –	
  McDonald’s	
  Belgique	
  –	
  02	
  716	
  04	
  50	
  	
  
Karima	
  Ghozzi	
  –	
  PRIDE	
  –	
  0485	
  12	
  77	
  79	
  –	
  karima.ghozzi@pr-­‐ide.be	
  	
  
Isabelle	
  Verdeyen	
  –	
  PRIDE	
  –	
  0486	
  89	
  38	
  62	
  –	
  isabelle.verdeyen@pr-­‐ide.be	
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A	
   propos	
   de	
   McDonald’s	
   Belgique.	
   Les	
   70	
   des	
   71	
   restaurants	
   McDonald’s	
  
belges	
   sont	
   sous	
   la	
   direction	
   de	
   23	
   franchisés.	
   En	
   janvier	
   2015,	
   McDonald’s	
  
Belgique	
   et	
   ses	
   franchisés	
   ont	
   pris	
   trois	
   engagements	
   envers	
   les	
   jeunes	
   :	
   la	
  
création	
  de	
  500	
  emplois	
  d’ici	
  à	
  fin	
  2017,	
  250.000	
  heures	
  de	
  formations	
  pour	
  les	
  
collaborateurs	
  sur	
  la	
  même	
  période	
  et	
  un	
  soutien	
  envers	
  la	
  jeunesse	
  à	
  travers	
  la	
  
signature	
  d’un	
  manifeste	
  et	
  la	
  large	
  diffusion	
  d’un	
  film.	
  
	
  


