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TBWA résume le week-end pour Play Sports

Quoi de mieux que présenter le summum du sport pour vendre une chaîne sportive ? Voilà pourquoi TBWA résume depuis maintenant 7 semaines les meilleurs moments sportifs du week-end en 20 secondes. Ce qui donne des spots radio très fun !

Des dizaines de goals, des centaines de crissements de pneus, de nombreux gagnants, des foires aux buts, la reine Mathilde, etc. Les résumés ultrarapides des événements sportifs, les informations surprenantes et les effets sonores indispensables produisent des spots très divertissants. Avec, à chaque fois, pour conclusion que le week-end suivant sera encore plus puissant sur la chaîne sportive. Sans oublier le calendrier reprenant quelques compétitions à ne pas manquer.

Des vidéos de ces mêmes résumés ont également été réalisées. Ces dernières sont utilisées dans les médias sociaux. La campagne qui, initialement, devait durer 4 semaines durera 10 semaines.
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