0.b.° unterstiitzt Deutsche Kinder- und Jugendstiftung mit Spendenkampagne

e Die Marke 0.b.” unterstiitzt mit einer Spende das Programm ,Wir stirken Médchen” der Deutschen
Kinder- und Jugendstiftung (DKJS)

e Insgesamt hat die Kampagne eine Spendensumme in Hohe von iber 60.000 Euro eingebracht

e  Ziel von ,Wir stidrken Mddchen“ ist es, Madchen darin zu bestarken, selbstbestimmt und unabhangig
von Stereotypen ihren eigenen Weg zu gehen

e Unterstiitzung ist eine weitere Facette des sozialen Engagements der Marke 0.b.’, abgeleitet von ihrer
Grindungsidee

Als fithrender Tamponhersteller Deutschlands hat 0.b.” gemeinsam mit der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung
(DKJS) eine Spendenkampagne initiiert, die einen Erlds von tiber 60.000 Euro eingebracht hat. Dieser kommt dem
Programm ,, Wir stédrken Mddchen” der DKJS zugute, das Férderprojekte von und fiir Madchen unterstitzt. So hilft
das Programm Madchen dabei, ihre Fahigkeiten fiir eine von Geschlechterstereotypen unabhangige berufliche
Orientierung auszubauen. Im Aktionszeitraum vom 01.10. bis zum 31.10.2023 gingen pro verkaufter o.b.’
GroBpackung jeweils 10 Cent an diese Initiative.

Bereits im Sommer 2023 hat 0.b.” die Kampagne #LetsTalkPeriods gelauncht und gemeinsam mit der Frauen-
Nationalmannschaft des DFB den gesellschaftlichen Dialog rund um die Enttabuisierung der Menstruation aktiv
vorangetrieben. Das Ziel: geschlechterlibergreifend tiber den weiblichen Zyklus aufklaren und Menstruierende
dabei unterstiitzen, selbstbestimmt Entscheidungen fiir ihnr Wohlbefinden zu treffen. Mit der Spendenkampagne
fur ,Wir stdrken Mddchen” geht die Marke den nachsten Schritt, um ihr nachhaltiges soziales Engagement gezielt
weiter auszubauen.

,Wir sind stolz darauf, mit unserer Marke 0.b.® das Programm ,Wir stidrken Mddchen’ der DKJS aktiv zu
unterstiitzen und damit unserem langjédhrigen Engagement fiir Individualitdt und Selbstbestimmung von
Middchen und Frauen im Alltag eine weitere Facette hinzuzufiigen®, sagt Bill Twomey, Head of Marketing Central
Europe, Kenvue. ,Wir bei Kenvue haben eine Belegschaft, die sich durch Diversitdt auszeichnet und starke Frauen
in Fiihrungspositionen. Es macht uns sehr stolz, hier in Deutschland Chancen fiir Berufseinsteigerinnen und fiir
zukiinftige Fiihrungspersénlichkeiten zu schaffen.”

Gemeinsam Tiren 6ffnen fur die Zukunft von Madchen

,Wir stdrken Mddchen” ermutigt Madchen und junge Frauen im Alter von 10-18 Jahren, ihre Fahigkeiten im
digitalen sowie mathematisch-naturwissenschaftlichen Bereich zu erproben und auszubauen. Ziel ist es, bereits
im Schulalter Madchen die vielfaltigen beruflichen Méglichkeiten des von Frauen noch immer
unterreprasentierten MINT-Bereichs aufzuzeigen. Durch die gezielte Férderung unterschiedlichster Projekte zeigt
das Programm der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung konkrete Chancen auf, sich als Gestalterinnen der
Arbeitswelt zu behaupten.

,Wir méchten Mddchen darin bestéirken, unabhéingig von Stereotypen ihren Weg zu gehen. In den einzelnen
Schulprojekten kénnen unsere Teilnehmerinnen ihre Ideen umsetzen, tiifteln, forschen und sich im MINT-Bereich
ausprobieren. Wir freuen uns sehr iiber die Spende von o.b. °, die weitere ,Wir stérken Méddchen’- Projekte
unterstiitzen wird”, sagt Johanna Stiller, Programmleitung DKJS.

Gesellschaftliches Engagement von o.b.’ seit Griindung

Das gesellschaftliche Engagement von o.b.” fiir Madchen und Frauen hat eine lange Tradition, die auf die
Mitgriinderin Dr. Judith Esser zuriickgeht. Diese hatte durch die Einfiihrung des Tampons auf dem deutschen
Markt Menstruierenden zu mehr Freiheit und Flexibilitdt im Alltag verholfen — und dadurch gleichzeitig einen
gesellschaftlichen Beitrag zur Enttabuisierung der Menstruation geleistet. Diesen Ansatz verfolgt die Marke 0.b.”
seit jeher mit verschiedenen gesellschaftlich relevanten Programmen, darunter auch das eigens gegriindete
Schulprogramm, welches Lehrer:innen kostenlose Materialien fiir den Aufklarungsunterricht zur Verfliigung stellt.

Weitere Informationen zur Spendenkampagne von 0.b.” erhalten Sie auf der Marken-Webseite.




Uber 0.b.®

0.b.® ist eine Marke von Kenvue, gemessen am Umsatz, eines der grofiten pure-play Consumer Health
Unternehmen der Welt. Die ikonischen Marken — einschlieRlich AVEENO®, BAND-AID® Pflaster,
JOHNSON’'S®, LISTERINE®, NEUTROGENA® und O.B.® — kénnen auf eine mehr als hundertjahrige
Tradition zurtickblicken, sind wissenschaftlich fundiert und werden von Gesundheitsexpert:innen auf der
ganzen Welt empfohlen.

0.b.® wurde im Jahre 1950 gegriindet und ist deutscher Marktfiihrer im Tamponbereich. Mit ihren vier
Sublinien Original, ProComfort, ExtraProtect und Organic hat die Marke Uber die Jahrzehnte hinweg
kontinuierlich Produktinnovationen mit patentierten Technologien lanciert, die auf die unterschiedlichen
Bedurfnisse der Menstruierenden eingehen und ihnen somit zu mehr Freiheit und Flexibilitédt im Alltag
verhelfen. Allein in Deutschland werden jahrlich rund 1 Milliarden o0.b.® Tampons verkauft und der
Hauptproduktionsstandort in Wuppertal beliefert mehr als 40 Markte in EMEA und Asien und ist somit
einer der weltweit groRten Tamponproduzenten. Dariiber hinaus leistet 0.b.° durch Programme in
Schulen und andere soziale Aufklarungskampagnen einen wichtigen Beitrag zur Aufklarung dber
Menstruation und Sexualitat im Allgemeinen.

Mehr zu Kenvue unter

www.kenvue.com

Mehr zu 0.b.® unter

www.ob.de
www.facebook.com/TamponsOB
www.instagram.com/o.b. deutschland
www.youtube.com/c/obdeutschland/featured

Fir mehr Informationen und Bildmaterial zu 0.b.® besuchen Sie auch gerne unseren
0.b.® Newsroom.
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