[image: ]Partena Professional et TBWA font prendre un tournant positif à l’entrepreneuriat avec “Prenez le virage à 180°”

Lancement de votre activité, gestion des salaires et de votre pension,… Entreprendre aujourd’hui est loin d’être chose aisée. Du moins, c’était le cas jusqu’à présent car Partena Professional et TBWA lancent désormais « Prenez le virage à 180° ». Une campagne qui prouve que nous pouvons une fois pour toute mettre fin à nos doutes concernant l’entrepreneuriat. 

Partena Professional aborde trois thèmes avec cette campagne : lancer une activité, gestion des salaires et pensions. Et prend le virage à 180° via radio et bannering : de complexe à simple, de difficile à facile et transforme les incertitudes en opportunités.

La campagne du secrétariat social a également reçu un coup de boost supplémentaire. Two Men and a Horsehead, la cellule design de TBWA, a entièrement retravaillé l’identité visuelle de la marque. Le résultat ? Un relooking sur mesure du logo et de l’identité pour une marque fraîche et contemporaine.

CREDITS

Brand: Partena
Campaign Title: bocht van 180°/le virage à 180°
Single or campaign:  	Campaign and look&feel

Media:	O radio
	O onine
Creative Director:	campaign: Frank Marinus
	Look&feel: Hendrik Everaert
Art Director:	Philip Decock
Copywriter:	Arnaud Bouclier
Account team:	Sofie Declercq, Luc Perdieus, Charlotte Lindemans
Strategy: 	Gunther Van Lany
Client*:
· Marketing Director: Greet Santy
· Campaign Manager: Collin Van Loon
· Campaign Marketeer: Nathalie Legrand

Production agency:
· RTV Production team: Saké Productions
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