
BRABANTIA VERRAST OP AMBIENTE MET NIEUWE LOOK 
Merk zet consument nog centraler bij productontwikkeling

Met een nieuw logo, nieuwe verpakkingen en een nieuwe ambitie heeft Brabantia 2014 alvast ambitieus 
ingezet. Bezoekers van Ambiente in Frankfurt krijgen straks de primeur van de nieuwe collecties waarmee 
Brabantia een innovatieve weg wil inslaan.    

Brabantia heeft een reputatie hoog te houden. Het familiebedrijf staat sinds jaar en dag bekend om zijn duurzame en 
functionele producten, met een onberispelijke kwaliteit. 

CEO Tijn van Elderen: “We willen het merk Brabantia verder uitbouwen, om zo de kwaliteit van leven en wonen te 
verbeteren en huishoudelijke taken nog leuker te maken. Daarbij willen we opschuiven van een productgeoriënteerd 
bedrijf naar een consumentgerichte onderneming. We willen de consument verleiden en overtuigen met een nieuwe 
generatie innovatieve en eigentijdse producten. Kijk maar naar de trendkleuren of de technologie van MotionControl 
voor een geruisloze sluiting.”

Duurzaam design blijft een belangrijke pijler. Dat illustreert de gloednieuwe lijn ecologische afvalemmers die voor een 
kwart gemaakt zijn uit gerecycleerd materiaal. Op Ambiente stelt Brabantia alle nieuwe collecties in primeur voor.

Ook gloednieuw is het logo met een zacht, afgerond design. De verpakkingen kregen ook een nieuwe look mee, in lijn 
met de eigentijdse uitstraling van Brabantia. Het productassortiment is voortaan in 4 categorieën opgedeeld: laundry 
care, food enjoyment, waste management en bathroom.
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