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Grote shoppingenquéte 2017
Het shopgedrag van de Belg in kaart gebracht
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Shoppingenquéte

24.384 respondenten
Bevraging tussen 2013 en 2016
Uitgevoerd in zes winkelcentra

- Geografisch gespreid over Belgié

- Binnen- en buitenstedelijk
- Open en overdekte projecten
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Gemiddelde shoppende Belg is 37 jaar
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m 2015 18,5 21,4 15,6 17,1 12,1 15,3

m 2016 18,4 244 14,8 15,7 11,6 151
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Vrouwen gaan nog altijd iets vaker shoppen
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Evolutie man vs vrouw
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250 euro of meer

125-249.99 euro

25-124 99 euro

0-24,99 euro

0 euro

Gespendeerde bedrag

55,80%
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Shoppen doen we meestal met het gezin

gaat shoppen met
vrienden - 23,50%

winkelt met gezin of
partner - 50,90%

winkelt alleen - 25,50%
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Vooral bedienden en studenten

W bediende B werkloos W arbeider
W huisvrouw,/man W zelfstandige B student

W hoger kaderlid of vrij beroep M op rust
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Top 5 van shoppingbudget
Kleding (47,8%)
Vrije tijd (13,6%)
Verzorging (11%)
Voeding en horeca (9,7%)

Schoenen (7,2%)
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De meeste gaan meer dan 1 keer per maand shoppen

Dit was de eerste keer 3,40%

Minder vaak 25,30%

Eens per maand 17.70%

Om de 14 dagen/meermaals per maand 21,60%

Eens per week 17,10%

Meermaals per week 14,80%
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Ook opmerkelijk
28,3 procent zegt ongeveer één uur te winkelen
27,7 zegt ongeveer 2 uren te winkelen

“Langshoppers” zijn een pak zeldzamer: slechts 8 procent zegt meer dan vier
te shoppen

Eén op drie Belgen (32%) wacht op speciale korting-events om te gaan
shoppen



CEUSTERS

Koning auto

Te voet
11%

Met het openbaar
Vervoer
15%

Met de auto
67%



