Persbericht: Celine Van Ouytsel stralende ambassadrice van
Belgische beauty- en lifestylemerk Myléene

22 juli 2020 — The word is out! Binnenkort slaat het Belgische beautymerk Myléne, gekend van de
homeparty’s, de handen in elkaar met het Miss Belgié Comité. Deze nieuwe samenwerking is voor het
ambitieuze beauty- en lifestylemerk dé manier om de verschillende doelgroepen via alle mogelijke
kanalen te bereiken en te doen shinen like never before. Want ja, je straalt!

Myléne, specialist in cosmetica-, interieur- en onderhoudsproducten, blinkt al meer dan vijftig jaar uit in
de beautywereld met honderden authentieke Beauty-, Home- en Style-producten van hoogwaardige
kwaliteit. De producten van Belgische makelij worden bovendien ontwikkeld in het eigen labo en
geproduceerd in de fabriek van de hoofdzetel in Heist-op-den-Berg. Naast de verkoop van producten
organiseert het merk jaarlijks 77.000 homeparty's, met 2.500 consulenten in vijf verschillende landen
(Belgié, Nederland, Luxemburg, Duitsland en Frankrijk), en ook dit aantal neemt jaarlijks sterk toe.
Teneinde de coronamaatregelen te respecteren, gelden er bij de homeparty's strikte regels voor hygiéne
voor de consulenten. Daarnaast biedt Myléne nu ook virtuele homeparty's aan, zodat vriendinnen van
op veilige afstand kunnen genieten van een Myléne Moment met een consulent(e). Bestaande of nieuwe
klanten hebben ook steeds de mogelijkheid om de kwalitatieve producten van Myléne rechtstreeks aan
te kopen via de webshop.

Golden collab

De intensieve samenwerking die Myléne aangaat met Miss Belgié 2020
Celine Van Ouytsel vormt ongetwijfeld een schot in de roos. “Myléne is
toegankelijk voor energieke vrouwen van elke leeftijd die op zoek gaan naar
realistische, tijdloze en eerlijke schoonheid. Het partnerschap met Celine en
de 200 nieuwe kandidates voor Miss Belgié is voor ons de kans om iedereen
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https://www.mylene.eu/

Myléne streeft al langer naar een optimale verzorging voor mensen die mooi zijn van binnen én van
buiten. Met Miss Belgié als nieuwe ambassadrice klopt het plaatje. “Mijn ochtend- en avondritueel begint
standaard met een goede huidverzorging. Ik ben een grote fan van het merk en heb al lang enkele Myléne
verzorgingsproducten in mijn Essentials bag. Als ambassadrice van Myléne zal ik dag in, dag uit op de
hoogte zijn van de nieuwe ontwikkelingen en kan ik mijn passie voor huidverzorging delen met mijn
familie, vrienden en community”, vult Celine Van Ouytsel, sprankelende ambassadrice van Mylene, aan.

Celine zal haar community het hele jaar door laten kennismaken met het brede productengamma van
Myléne op social media. Hiernaast zal Miss Belgié herself een eigen virtuele homeparty hosten voor
vriendinnen om haar passie voor de producten en nieuwigheden te delen.

Volg Mylene op Facebook, Instagram en Tiktok of surf naar de website & volg Miss Belgié op Facebook
en Instagram.
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