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Ciudad de México, 3 de noviembre de 2026. La NBA ha construido una identidad visual que ha evolucionado con cada época, pero algunas de sus expresiones más memorables continúan vigentes en las tendencias actuales. La estética del básquetbol de décadas pasadas, con sus logotipos originales, diseños gráficos distintivos y códigos que marcaron a distintas generaciones, vuelve a cobrar protagonismo.
Desde esta perspectiva, New Era presenta NBA Hardwood Classics 2026, una colección que retoma elementos gráficos históricos de distintas franquicias para recuperar el carácter vintage que definió buena parte de la imagen de la liga y reinterpretarlo desde la cultura contemporánea.
La colección pone al centro aquellos emblemas y logotipos que alguna vez identificaron a equipos como los Boston Celtics, Houston Rockets, New York Knicks y Los Angeles Clippers, entre otras franquicias. Cada uno funciona como una referencia directa a la memoria de los aficionados y a los elementos visuales que han acompañado la historia de sus equipos.
A través de una mirada contemporánea a la estética deportiva vintage, New Era transforma ese legado en una propuesta que conecta el coleccionismo con el streetwear. Los gráficos inspirados en distintas etapas de las franquicias adquieren un nuevo protagonismo y recuperan el valor que tienen las piezas históricas para quienes encuentran en el deporte recuerdos, identidad y un vínculo que se mantiene a través de los años.
NBA Hardwood Classics 2026 es una invitación a llevar puesta la historia de tu equipo favorito, recuperar la nostalgia de otras épocas y celebrar la conexión que permanece intacta entre cada aficionado y los colores que forman parte de su identidad.
Acerca de New Era
New Era Cap Co., Inc. es una marca internacional de moda con herencia deportiva y más de 100 años de experiencia en la creación de gorras. La compañía fue fundada en Buffalo, Nueva York, en 1920 y actualmente cuenta con operaciones alrededor del mundo. Es reconocida por ser la gorra oficial de campo de Major League Baseball (MLB), la gorra oficial de sideline de la National Football League (NFL) y socio oficial de headwear de la National Basketball Association (NBA).
Las gorras New Era se han convertido en un símbolo de expresión personal utilizado por atletas, artistas y figuras relevantes alrededor del mundo. A través de sus productos, New Era impulsa a las personas a mostrar su individualidad y estilo personal.
Para más información, visita www.newera.mx y el Blog de New Era en www.newera.mx/blog.
Acerca de Warner Bros. Discovery Global Consumer Products
Warner Bros. Discovery Global Consumer Products (WBDGCP), parte de la división Revenue Strategy de Warner Bros. Discovery, lleva el amplio portafolio de marcas y franquicias de entretenimiento de la compañía a la vida de los fans alrededor del mundo.
WBDGCP colabora con licenciatarios líderes a nivel global para desarrollar programas galardonados de juguetes, moda, decoración para el hogar y publicaciones, inspirados en las principales franquicias de los estudios de cine, televisión, animación y videojuegos de Warner Bros., así como de HBO, Discovery, DC, Cartoon Network, HGTV, Eurosport, Adult Swim y más.
A través de innovadores programas globales de licenciamiento y comercialización, iniciativas de retail y alianzas promocionales, WBDGCP es una de las organizaciones líderes en licenciamiento y comercialización de productos a nivel mundial.
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