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#YOEnUnVW exitosa camparia digital en México de Volkswagen

e Estainiciativa disefiada para Twitter logro en su dia de lanzamiento 7.32
millones de impresiones y 8.1 mil menciones #YoEnUnVW

Puebla, México; 12 de septiembre de 2016.- #YoEnUnVW (Yo en un Volkswagen) es
la nueva campafia digital lanzada a través de Twitter en México por la Marca
Volkswagen, nacid con el objetivo de reafirmar el vinculo y la historia que existe entre la
marca y los consumidores, apelando a la nostalgia de todos los momentos vividos a
bordo de un auto Volkswagen.

El concurso buscé las mejores historias contadas por sus protagonistas, mismos que
debian escribir en Twitter las anécdotas vividas a lado de su vehiculo Volkswagen con
el #YoEnUnVW. La originalidad y creatividad para contar sus experiencias fueron los
parametros para seleccionar al ganador.

La convocatoria para participar se llevo a cabo desde el pasado 17 de mayo y hasta el
14 de junio. Para incentivar la participacion, se ofreci6 como premio a la mejor historia
un Beetle Sport 2016. Se recibieron grandes relatos de usuarios con un gran amor los
clasicos: Vocho, Caribe, Combi, Jetta, Gol, entre otros. Reafirmando asi, que la Marca
Volkswagen ha formado parte de la vida de muchos mexicanos durante varias
generaciones

Durante el dia de lanzamiento de la convocatoria se recibieron 7.32 millones de
impresiones, 8.1 mil menciones con el uso del hashtag y 2.2 mil menciones a la cuenta
de la marca. Ademas, la cuenta oficial de la marca gané 1.6 mil seguidores.

A lo largo de toda la campafia se generaron 10,587,618 impresiones y 2,683,214
reproducciones del video promacional. Asimismo, se obtuvieron mas de 3,000,000 de
impresiones en tuits y se ganaron 37,829 nuevos seguidores.

La historia que resulté ganadora fue la de @Nomadartemx, una pareja que compartié
un gran viaje por Latinoamérica junto a su Vochito al que nombraron “El poderoso”. Con
su premio, un Beetle Sport 2016 la pareja podra seguir recorriendo caminos y creando
mas historias para contar.

Con estas acciones, Volkswagen se convierte en la primera marca automotriz en contar
con un “brand emoji” en Twitter con el hashtag #YoEnUnVW, y reafirma su liderazgo e
innovacioén en el uso de medios digitales para incentivar a que los usuarios se sumen a
la conversacion.

Contacto para medios: www.facebook.com/VolkswagenMexico
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