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Mit Custom Al, der neuen Targeting-Technologie von Seedtag, wird durch vollsténdig personalisierte
Machine-Learning-Modelle die Affinitét von Werbekampagnen zu den Nutzern um 92% verbessert.

Miinchen/Madrid, 18. Oktober 2022 — Weil jede Marke einzigartig ist, sollte so auch die Targeting
Strategie fiir Werbekampagnen sein. Mit Custom Al, der neuen Targeting-Technologie von Seedtag,
dem fiihrenden Anbieter fiir Contextual Advertising in Europa und Lateinamerika, konnen
Werbetreibende durch vollstindig personalisierte Machine-Learning-Modelle die Affinitidt von
Kampagnen zur Zielgruppe um 92% verbessern.

Die klassische Nutzeransprache basierte bisher auf vordefinierten Zielgruppenklassifikationen. Das war
hauptsachlich durch technische Limitationen und die Standardisierung von Kategorien bedingt, um die
Komplexitat zu verringern. Die Folge: die Einfachheit viel der Genauigkeit zum Opfer. Das dndert sich
durch die fortschrittliche Custom Al von Seedtag. Das erste namhafte Beispiel fir vollstandig
personalisiertes Targeting war die Lookalike-Modellierung. Bei dieser konnen Marken mithilfe einer Kl
nach Nutzern suchen, die einer markenspezifischen Zielgruppe adhnlich sind und sie somit erweitern.
Seedtag geht hier einen Schritt weiter. lhre Custom Al ist eine neue Art des vollstandig personalisierten
Targetings, die speziell fir das cookielose Web konzipiert wurde.

Wie funktioniert Custom Al?

Custom Al konzipiert ein kampagnenspezifisches maschinelles Lernmodell auf Basis des
Kundenbriefings. Das Modell analysiert jede URL und erstellt einen Score, basierend auf der
semantischen Distanz der URL zum gegebenen Kundenbriefing. Anhand dieses Werts werden die
relevantesten Artikel ausgewahlt, um den richtigen Kontext flir eine Werbeanzeige zu finden — ohne die
geringsten EinbulSen in puncto Genauigkeit aufgrund des Standardisierungsprozesses.
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Fiir diese neue Targeting-Methode hat Seedtag drei grundlegende Innovationen entwickelt:

e Das Verstandnis des Netzwerks: Basierend auf den bereits vorhandenen kontextuellen
Fahigkeiten des Unternehmens hat Seedtag Network Level Analysis (NLA) entwickelt. NLA
betrachtet das gesamte URL-Universum und entwickelt ein umfassendes Verstandnis des
Netzwerks, indem es Content-Cluster, Trends und semantische Beziehungen zwischen Artikeln
identifiziert.

e Nutzung des Content Retrieval, um Kundenbriefings mit dem Netzwerk zu matchen: Die Kl von
Seedtag, LIZO, nutzt Content-Retrieval-Techniken, um das gesamte Netzwerk von URLs zu
scannen und die Artikel zu finden, die semantisch am nachsten an den Vorstellungen des
Kunden sind.

e Auf Grundlage dieser Auswahl wird ein kundenspezifisches KI-Modell erstellt, um neue Artikel
zu kategorisieren: Mit dem ausgefilterten Artikelpool wird angepasst an die Kundenwiinsche
ein kampagnenspezifisches KI-Modell entwickelt und trainiert. Damit wird ein untiberwachtes
Machine-Learning-Modell trainiert, das neue Artikel analysiert und nur die auswahlt, welche fir
die Kampagne am relevantesten sind.

Personalisiertes Targeting ganz ohne personliche Nutzerdaten

Dank der neuen kontextuellen Technik ist der sogenannte Affinity Index im Durchschnitt 92% héher als
durch vordefinierte Themenkategorien. Der Affinity Index misst, wie relevant das Umfeld fiir eine
bestimmte Zielgruppe und fir die Werbebotschaft ist, die in diesem konkreten Moment und Kontext
vermittelt werden soll.

Zudem zeigt eine Studie von Seedtag in Zusammenarbeit mit Metrixlab, dass bei den mit Custom Al
geschalteten Anzeigen die Ubereinstimmung des Contents um 9% verbessert wurde. Das beweist: Die
neue Technologie erhoht den Kampagnenerfolg, indem Werbetreibende messen kénnen, in welchem
Kontext eine Anzeige den grofSten Effekt haben wird. Das fuhrt dazu, dass sich der Ad-Recall um 22%
und die Markenbekanntheit um 19% im Vergleich zu IAB-Kategorien erhoht.

Paul Goldbaum, CTO bei Seedtag, sagt:

,Wir haben diese Technologie entwickelt, damit unsere Kunden spezifischere Zielgruppen
erschliefSen und erreichen kénnen. Custom Al geht iiber vordefinierte Kategorien hinaus: Sie
erlaubt Marken und Agenturen, mafigeschneiderte Kampagnen und Werbebotschaften zu
konzipieren und stellt sicher, dass jede einzelne Impression fiir den Endverbraucher relevant ist.
Die neue Technik markiert einen neuen Ansatz fiir Contextual Advertising und etabliert LIZO als
die intelligenteste kontextuelle Plattform auf dem Markt. Das macht Seedtag zum idealen
Partner fiir Werbetreibende, der die fortschrittlichsten kontextuellen Méglichkeiten im Netz
bietet.”

Uber Seedtag

Seedtag ist das fiihrende Unternehmen fiir kontextbezogene Werbung. Die Spezialisten fiir Online-Werbung entwickeln hocheffiziente und
ansprechende Losungen fiir relevante visuelle Premium-Inhalte, die das Targeting und die Umsatze fur Publisher und werbetreibende Marken
steigern. Die kontextuelle KI des Unternehmens ermdoglicht es Marken, mit Verbrauchern innerhalb ihrer Interessenwelten auf einer Cookie-
freien Basis in Kontakt zu treten.

Seedtag wurde 2014 in Madrid von zwei Ex-Google-Managern gegriindet, die das Beste aus redaktionellen Bildern herausholen wollten. Heute
ist es ein globales Unternehmen mit mehr als 350 Mitarbeitern und einer internationalen Prdasenz mit Niederlassungen in Spanien, Frankreich,
Italien, GroRbritannien, Benelux, Deutschland, Mexiko, Brasilien, Kolumbien, Vereinigte Arabische Emirate, Argentinien, Chile und den USA.
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