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Clic et Clic et Brustagram... 
Bru et TBWA donnent vie à vos photos sur Instagram et Facebook.

Ca y est, après seulement quelques semaines d’existence, la nouvelle campagne Bru est passée aux mains des internautes. Vous possédez un appareil photo, un smartphone? Vous pensez avoir la fibre créative? Montrez-nous comment Bru donne vie à vos repas et partagez vos clichés sur notre page Facebook (facebook.com/bruwater) ou sur Instagram en utilisant le hashtag Brustagram.

Une jolie manière de faire vivre la campagne sur les réseaux sociaux et de rassembler une véritable communauté autour de cette marque au passé publicitaire légendaire. A la clé pour les photos les plus originales, un vrai shooting photo, des repas gastronomiques ou 1 an de restos gratuits à gagner. Cette délicieuse activation est l'oeuvre de SMARTS\TBWA et permettra aux photographes amateurs et amateurs de bonne cuisine de passer un moment pétillant ensemble.
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