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Mehr Sichtbarkeit fiir bettl dank Seedtags Contextual Al

Enorme Steigerung von User Engagement und Brand Awareness
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Das Ende der Third-Party-Cookies zwingt Unternehmen, neue Marketing-Losungen im E-Commerce zu
finden, um Internetnutzer zu erreichen. Eine geeignete Losung ist kontextuelle Werbung. Diese basiert
nicht auf personliche Daten, sondern auf den Inhalten des jeweiligen Artikels. Wie erfolgreich das sein
kann, beweist der Matratzen-Onlineshop bettl.de. Fiir diesen hat Seedtag, der Marktfiihrer fiir

Contextual Advertising in Europa, eine Cookie-freie Brand-Awareness-Kampagne konzipiert und
umgesetzt.

bettl war auf der Suche nach einer Marketing-Losung, um die Marken- und Produktbekanntheit ihrer
BODYGUARD® Anti-Kartell-Matratze nachhaltig zu erhéhen. Seedtag stellte sich fiir dieses Vorhaben
aufgrund der groBen Erfahrung als geeigneter Partner heraus. Der Spezialist fiir Online-Werbung
konzipierte flir bettl eine Kampagne, die mithilfe einer prazisen, Cookie-freien Targeting-Strategie
ausgesteuert wurde. Das Resultat: Die Werbeanzeige erzielte eine Sichtbarkeitsrate von 73 Prozent und
durch eine Klickrate von 1,73 Prozent steigerte sich der Website-Traffic deutlich. Das User-Engagement
erhohte sich auf eine Rate von 7,35 Prozent. Insgesamt kam die Anzeige auf 4,5 Millionen Impressions.

Wie ist Seedtag vorgegangen?

Die Challenge: von der Konkurrenz abheben

bettl.de startete im Jahr 2004 als Onlineshop. Mittlerweile boomen diese fiir Matratzen, was den
Wettbewerb zunehmend verscharft. Denn: Die Produktauswahl ist grolRer und der direkte Vergleich fallt
leichter. Durch die Lieferung direkt ins Haus entfallen Transportkosten wie Benzin oder die Abnutzung
des eigenen Fahrzeuges. Im Hinblick auf bestimmte Produkteigenschaften hat sich bett1 deshalb auf ein
wichtiges Asset festgelegt: den optimalen Liegekomfort. Diese Botschaft soll bei den Kunden ankommen
und zum Online-Kauf motivieren. Um sicherzustellen, dass diese Inhalte genau den richtigen Nutzern
zur richtigen Zeit angezeigt werden, setzte bettl auf die kontextuelle KI von Seedtag.
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Die Umsetzung: mit Kl ins richtige Markenumfeld

Die KI von Seedtag ermoglicht es Marken, ihre Werbebotschaften in vollstandig relevante Inhalte zu
integrieren. Diese analysiert seit sieben Jahren Millionen von Online-Artikeln weltweit und kategorisiert
sie nach Leserinteressen. Sie ist in der Lage Informationen aus Texten, Bildern und Videos zu erfassen
und kann Anzeigen so prazise wie moglich ausspielen. Um beliebten Content zu identifizieren, der sich
mit den Interessen der Zielgruppe deckt, stimmte Seedtag mit bettl die konkreten Zielsetzungen ab. Im
nachsten Schritt Ubersetzt der kontextuelle Werbespezialist die Ziele in konkrete Aktionen. Das
hauseigene Creative Studio von Seedtag konzipiert dann zwei landerspezifische Werbeanzeigen fiir die
DACH-Markte. Diese werden so entwickelt, um den User gezielt zur Interaktion mit dem Produkt
anzuregen. Zusatzliche Gamifications prasentieren die Produkteigenschaften auf spielerische Art und
Weise. Die kontextuelle Kl spielt im letzten Schritt das Display Ad von bettl als interaktives In-Image
Format in Home & Living-Inhalten sowie in Artikeln zu den Themen Erholung, Schlaf und Matratzen aus.

,Vollig neue User-Experience via Seedtags KI“

Die Werbeanzeige erreichte aulergewohnliche Key Performance-Werte in den DACH-Markten. Peter
Harms, Senior Performance-Marketing Manager International bei bettl.de GmbH, fasst die
Zusammenarbeit zusammen:

,Durch die Einbindung der, via kontextueller Al ausgesteuerten, interaktiven In-Image Formate
von Seedtag, konnten wir unserer Zielgruppe eine véllig neue User-Experience ermdglichen.
Dartiber hinaus konnten wir durch den Einsatz dieser Formate, im direkten Vergleich zu unseren
anderen Display-Kampagnen im Awareness-Bereich, lberdurchschnittliche hohe Klickraten
verzeichnen. Die gesamte Zusammenarbeit, speziell mit Blick auf die technische Umsetzung und
kreative Planung, verlduft vom ersten Tag an mehr als hervorragend und stets auf Augenhéhe.
Seedtag versteht es, uns zu lesen.”

Kai Kowarsch, Sales Manager bei Seedtag Disseldorf, zur Zusammenarbeit mit bett1:

,Die partnerschaftliche Zusammenarbeit mit bettl basiert auf einer fundamentalen
Gemeinsamkeit: die Leidenschaft fiir kreative, neue Displayl6sungen. So ist bett1 unseren Ideen
stets mit Neugierde und Offenheit begegnet, sodass wir in einem kollaborativen Prozess das
ideale Set-up fiir bestmdgliche Kampagnenergebnisse finden konnten. Bettl versteht und teilt
unsere Leidenschaft.”

Uber bettl

bettl.de ging 2004 als Onlineshop fiir Matratzen an den Start. Dank eigener Herstellung bieten wir beste Produkte zu einem fairen Preis. Mit
diesem Ansatz hat sich bettl.de gegen den Widerstand des klassischen Bettenhandels durchgesetzt. Die Uberzeugung: Matratzen sind keine
Lifestyle-Produkte, sondern Werkzeuge fir perfekten Liegekomfort. Jenseits blumiger Werbespriiche sind bett1.de-Produkte optimiert fir das,
worauf es ankommt: die Qualitdt des Schlafes. Der Direktvertrieb per Internet garantiert eine bequeme Kaufabwicklung sowie eine fundierte
Fachberatung durch qualifizierte Kundenberater und 100 Nachte entspanntes Probeschlafen.

Uber Seedtag

Seedtag ist das fuhrende Unternehmen fiir kontextbezogene Werbung. Die Spezialisten fur Online-Werbung entwickeln hocheffiziente und
ansprechende Losungen fiir relevante visuelle Premium-Inhalte, die das Targeting und die Umsatze fur Publisher und werbetreibende Marken
steigern. Die kontextuelle KI des Unternehmens ermdoglicht es Marken, mit Verbrauchern innerhalb ihrer Interessenwelten auf einer Cookie-
freien Basis in Kontakt zu treten.

Seedtag wurde 2014 in Madrid von zwei Ex-Google-Managern gegriindet, die das Beste aus redaktionellen Bildern herausholen wollten. Heute
ist es ein globales Unternehmen mit mehr als 240 Mitarbeitern und einer internationalen Prdasenz mit Niederlassungen in Spanien, Frankreich,
Italien, GroRbritannien, Benelux, Deutschland, Mexiko, Brasilien und Kolumbien.
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