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Heineken® en MSC Cruises brengen de adrenaline van Formule 1®-raceweekends naar zee dankzij een nieuwe samenwerking
· MSC Cruises en Heineken® versterken hun jarenlange relatie met een nieuw partnerschap dat de Formule 1®-beleving voor gasten op zee naar een hoger niveau tilt
· Live race-uitzendingen en thema-activiteiten worden tijdens de Formule 1®-seizoenen 2026 en 2027 uitgerold aan boord van de MSC Cruises-vloot
· Een gelimiteerd blikje in de kleuren van MSC Cruises, Heineken® en Formule 1® zal aan boord verkrijgbaar zijn

Amsterdam en Genève, 9 november 2026 – De Formule 1® keerde van 6 tot en met 8 november 2026 terug naar São Paulo. MSC Cruises, titelsponsor van het evenement, en Heineken® brachten bij die gelegenheid de bruisende sfeer van het raceweekend eveneens naar de gasten op zee. Tijdens de FORMULA 1® MSC CRUISES GRANDE PRÊMIO DE SÃO PAULO 2026, waren de cruisepassagiers die vanuit Miami aan boord van MSC World America vertrokken de eersten die de unieke sfeer van een Grand Prix-weekend konden beleven, en dat midden in hun cruisevakantie.
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MSC Cruises en Heineken® zijn allebei Global Partners van de Formule 1®. Dit raceweekend bood dan ook een uitgelezen kans om beide partnerschappen samen te brengen. Dankzij deze samenwerking werd de Formule 1®-beleving uitgebreid tot buiten het circuit: de spanning van de sport werd verbonden met de reiservaring van MSC Cruises-gasten en met de ambitie van Heineken® om ervaringen te creëren die fans samenbrengen.

Dit initiatief bouwt ook voort op de jarenlange relatie tussen beide merken. Heineken® is immers al vele jaren een vertrouwde leverancier aan boord van de schepen van MSC Cruises. Toen in São Paulo de startlichten doofden, klonk het enthousiasme ook op zee. Heineken® en MSC Cruises maakten van het raceweekend één van de hoogtepunten van de reis, met live-uitzendingen, speciale race-avonden en wedstrijden in het teken van de autosport.

Het nieuwe gelimiteerde Heineken®-blikje brengt het partnerschap tussen MSC Cruises, Heineken® en de Formule 1® samen in één ontwerp. Het toont een Formule 1®-wagen en een MSC Cruises-schip naast elkaar, met een kuststad op de achtergrond, en is uitgevoerd in het iconische groen van Heineken®.

Gasten kunnen dit blikje terugvinden in bepaalde bars aan boord van de MSC Cruises-vloot*. Aan land zal het verkrijgbaar zijn bij een selectie dutyfreewinkels in Brazilië*. Het zal ook worden geserveerd aan boord van MSC World Asia, het nieuwe vlaggenschip van MSC Cruises, wanneer het vanaf 4 december 2026 in de Middellandse Zee in de vaart komt.

Hoewel de belangrijkste festiviteiten plaatsvonden aan boord van MSC World America, werden ook op verschillende andere schepen van de vloot activiteiten georganiseerd, waaronder MSC Seascape, MSC Seashore, MSC Seaside en MSC World Europa.

São Paulo was nog maar het begin. De raceweekendbelevingen worden tot het einde van het Formule 1®-seizoen 2026 voortgezet op de hele vloot, en lopen vervolgens door tijdens het seizoen 2027. Passagiers die tijdens een Grand Prix-weekend reizen, kunnen samen met andere fans terecht in de sportbars, op de zwembaddekken of in andere entertainmentruimtes om de races live te volgen.

Gianni Onorato, CEO van MSC Cruises, verklaart: "Bij MSC Cruises zijn we voortdurend op zoek naar nieuwe manieren om de ervaring van onze passagiers te verrijken via partnerships met toonaangevende merken. We hebben al jarenlang een sterke band met Heineken®, een vertrouwde leverancier aan boord van onze schepen, en zijn trots dat we deze samenwerking vandaag met dit nieuwe initiatief verder kunnen versterken. Samen met Heineken® en de Formule 1® creëren we nieuwe, meeslepende ervaringen die de intensiteit van raceweekends op zee tot leven brengen. Zo kunnen onze passagiers hun passie volop beleven en tegelijk onvergetelijke momenten aan boord delen."

Reinoud Ottervanger, Managing Director EMEA Export & GDF bij Heineken®, voegt hieraan toe: "MSC Cruises, Heineken® en de Formule 1® blinken uit in het creëren van onvergetelijke ervaringen die mensen over de hele wereld inspireren en enthousiast maken. Ons langdurige partnerschap met MSC Cruises is gebaseerd op die gedeelde ambitie. Met dit gelimiteerde blikje, de speciale raceweekend-events, de live-uitzendingen en de thema-activiteiten op zee brengen we fans samen rond momenten die ze niet snel zullen vergeten."

Drie wereldwijde partners verenigd

Formule 1®
De Formule 1® is één van de grootste sportkampioenschappen ter wereld, met een wereldwijde fan community van 827 miljoen mensen in 2025. Het kampioenschap telde 24 Grand Prix in 21 landen en trok een recordaantal van 6,7 miljoen toeschouwers naar de circuits. Maar liefst 19 Grand Prix waren volledig uitverkocht.

MSC Cruises en de Formule 1®
MSC Cruises is sinds 2022 Global Partner van de Formule 1® en Premium Partner van het BWT Alpine Formula One Team. In 2026 is de rederij titelsponsor van drie Grand Prix, waaronder de FORMULA 1 MSC CRUISES GRANDE PRÊMIO DE SÃO PAULO 2026 (6-8 november). Ook tijdens het seizoen 2027 zal MSC Cruises titelsponsor zijn van drie races.

Heineken® en de Formule 1®
Heineken® is sinds 2016 Global Partner van de Formule 1®. Het engagement omvat ook het partnerschap met Oracle Red Bull Racing en Max Verstappen. Heineken® 0.0 speelt daarbij een centrale rol in het samenbrengen van fan community's en het promoten van verantwoord alcoholgebruik.

* Het MSC Cruises x Heineken® x Formula 1® Limited Edition-blikje is sinds 4 november verkrijgbaar in een selectie bars aan boord van de MSC Cruises-vloot en in bepaalde dutyfreeverkooppunten in Brazilië. De raceweekendbelevingen lopen door tijdens de Formule 1®-seizoenen 2026 en 2027. Het aanbod en de activiteiten aan boord kunnen verschillen per schip. Drink met mate.
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