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TBWA & KBC laten ondernemers hun zaak online uittesten in de Pop-up Webshop

Iedereen doet het: online shoppen. Afgelopen jaar hebben meer dan 6,5 miljoen Belgen via webshops iets aangekocht en het aanbod is ruim. Of het nu gaat over kledij, een reis boeken of een boeketje bloemen, praktisch alles is tegenwoordig beschikbaar.

Toch ging in 2014 maar liefst 42% van wat Belgen online hadden besteed naar het buitenland! Hoog tijd dus om ondernemers van eigen bodem kennis te laten maken met de voordelen van online ondernemen.

Daarom opent KBC de Pop-up Webshop. Een tijdelijke webshop waarin ondernemers hun zaak gratis online kunnen uittesten. Alles staat klaar, het enige wat ze moeten doen is hun producten aanprijzen. De rest wordt geregeld door KBC. Zo kunnen ondernemers zelf ondervinden hoe makkelijk het is om een webshop te beginnen en hoeveel het kan bijdragen aan hun bestaande zaak.

Vanaf 20 april kunnen ondernemers meedingen naar een plekje in de Pop-up Webshop. In mei opent de KBC Pop-up Webshop 1 maand lang z’n deuren op kbc.be/popupwebshop



CREDITS

Brand: KBC
Campaign Title: KBC Pop-up Webshop
Single or campaign:  	O Single	x Campaign (one or more media is used)

Media:	x Outdoor	O Poster	O Mag	O Dailies	
	x Indoor / POS	x Radio	O TV	x Web	
	O Direct Mail	O Activation 	O Viral 	x Mobile 	
	O Other:	
Creative Director:	Jan Macken 
Art Director:	Menno Buyl
Copywriter:	Thomas De Vreese, Chiara Deckers, Ann Van Minsel
Digital team : 	Jeroen Govaerts, Derek Brouwers
Account team:	Geert Potargent, Isabel Broes, Charlotte Smedts
Strategy: 	Vicky Willems, Rindert Dalstra
Client:
· Advertising/Communicatie en Brand Manager: Jurgen Noel
· Media Manager : Delphine Van Loocke	

Production:
[bookmark: _GoBack]Radio Production team : SAKE
Digital Coordination: Stijn Mertens
Digital Production : E-graphics
Print Production: E-graphics
Bannering : Digital Craftsmen
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