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Seedtag feiert den Earth Month mit 400 gepflanzten
Baumen fiur Mitarbeiter und Kunden

SEEDTAG

Earth Month

Uber den Earth Month April hinweg hat Seedtag, das in Europa und Lateinamerika fiihrende
Unternehmen fiir kontextuelle Werbung, umweltfreundliche Initiativen in den Mittelpunkt gestellt,
wie das "Grow your own forest"-Spiel oder den "If Earth could Speak"-Talk.

Madrid, April 28th 2021 - Seedtag, Marktfuhrer fir kontextuelle Werbung in EMEA und LATAM, hat heute
seine Zusammenarbeit mit Treedom verkiindet. Zusammen schaffen sie einen Seedtag-Wald in dem
Seedtag im Namen seiner Kunden und Mitarbeiter 400 Baume in Aufforstungsprojekten in Afrika und
Lateinamerika pflanzt. Die Initiative wird 130 Tonnen CO2 kompensieren.

Auf der ganzen Welt wird im April auf den Klimawandel und die Umwelt aufmerksam gemacht. In
diesem Jahr wurde der Earth Month unter dem Motto "Restore Our Earth" gefeiert, basierend auf
einem neuen Grundgedanken: Unsere einzigen Optionen zur Rettung des Planeten bestehen nicht
mehr langer darin, die Auswirkungen des Klimawandels und anderer Umweltschdaden abzumildern
oder sich ihnen anzupassen. Wir missen aktiv am Wiederaufbau der Umwelt mitwirken. Eins der
gegenwartigen Probleme, mit denen sich Unternehmen auseinandersetzen, um einen Beitrag zum
Klimaschutz zu leisten, ist die Abholzung von Waldern.

Ein nachhaltiger Beitrag zur weltweiten Wiederaufforstung

Um den diesjahrigen Earth Month zu zelebrieren, hat sich Seedtag entschlossen, einen kleinen, aber
bedeutenden und nachhaltigen Beitrag zu leisten. Der Seedtag Wald wird aus 400 Baume aus Grevillea,
Kakao, Kaffee, Moringa, Sesbania, Calliandra und Avocado bestehen, die im Namen der Kunden und
Mitarbeiter des Unternehmens im Zuge von Wiederaufforstungsprojekten in Afrika (Kenia und
Tansania) und Lateinamerika (Guatemala, Haiti und Ecuador) gepflanzt werden.

Durch diese Aktion kann Seedtag einen kleinen Beitrag zur weltweiten Wiederaufforstung leisten.
Zudem kommt die Aktion den lokalen Gemeinden vor Ort zugute, denn sie sind es, die sich um die
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Bdaume kiimmern und ihre Friichte genieRen. Léandliche Gemeinden, die an den Projekten von Treedom
beteiligt sind, erhalten Schulungen und finanzielle Unterstiitzung, um die Baume richtig pflegen zu
kdénnen.

Kunden von Seedtag hatten die Moglichkeit, an dem Wettbewerb "Grow your own forest"
teilzunehmen, um ihren eigenen Baum im Seedtag-Wald zu bekommen. Nach dem Erfolg des
Wettbewerbs hat Seedtag aullerdem beschlossen, in den kommenden Monaten fiir jeden einzelnen
seiner Mitarbeiter einen Baum zu pflanzen. Demnach erhalten die 200 Mitarbeiter und 200 Kunden
mit den hochsten Punktzahlen im Wettbewerb einen eigenen Baum im Seedtag Forest und werden
regelmaRig mit Bildern und Videos Uber das Wachstum ihres Baumes wahrend seiner gesamten
Lebensdauer versorgt.

Dadurch wird ein positiver und bedeutender Umwelteffekt erzielt, weil die Wiederaufforstung der
Walder zur Wiederherstellung einer intakten Umwelt beitragt. Dies tragt zur Abschwachung des
Klimawandels bei, weil Baume in der Lage sind, CO2 aus der Atmosphare zurickzuhalten bzw. zur
lokalen Klimaregulierung beizutragen. Konkret werden durch Seedtag's Aktion 130 Tonnen CO02
kompensiert - das Aquivalent von 526 Kilometern, die ein Auto fihrt.

Nicol Flores, Events and Activations Manager bei Seedtag, sagt:

"Meine Aufgabe bei Seedtag ist es, Wege zu finden, persénliche Beziehungen zu unseren Kunden zu
entwickeln. Unsere Aufgabe als Menschen und als Gesellschaft ist es, auf unseren Planeten
aufzupassen. Die Idee zu Treedom kam von einem meiner Teammitglieder und ich dachte, es sei die
ideale Méglichkeit, mit unseren Kunden in Kontakt zu treten und gleichzeitig einen positiven Einfluss
auf die Umwelt und lokale Gemeinden in Entwicklungsléndern zu haben. Ich bin besonders stolz auf
diese Initiative und hoffe, dass dies die erste von vielen umweltfokussierten Aktionen fiir Seedtag sein
wird".

Wenn die Erde sprechen kénnte

Anlasslich des Earth Day, der am 22. April gefeiert wurde, organisierte Seedtag auch ein Webinar mit
Karla Wheelock, der ersten lateinamerikanischen Frau, die den hochsten Gipfel auf jedem Kontinent
(The 7 Summits) erreicht hat. Seitdem widmet sie ihr Leben Motivationsvortragen und der Férderung
von 6kologischen und sozialen Anliegen.

In dem Webinar mit dem Titel "If Earth could speak” (Wenn die Erde sprechen konnte) erzihlte sie von
ihren Bergsteigerabenteuern, was sie wahrend ihrer Zeit in der Natur von unserem Planeten gelernt
hat, wie man nachhaltiger lebt und was Marken tun kénnen, um der Umwelt zu helfen.

Karla ermutigte das Publikum, der Erde zuzuhoren:

"Die Natur lehrt uns, zwischen dem Wesentlichen und dem Oberfldchlichen zu unterscheiden. Mit
anderen Worten, was wir wirklich brauchen und was unsere Taschen zusdtzlich belastet. Nachhaltige
Gewohnheiten und Denkweisen in den Bergen, bedeutet, dass wir nur das mitnehmen, was wir wirklich
brauchen. Wir miissen aus unserer Komfortzone herauskommen und das bedeutet, dass wir einige
Annehmlichkeiten aufgeben miissen. Das hilft uns zu erkennen, dass wir mit sehr wenig viel erreichen
kénnen. Das Bewusstsein dafiir zu schéirfen, was auf der Welt vor sich geht, indem wir lernen, den
Himmel und die Wolken zu lesen, den Wind zu spiiren und der Natur zuzuhéren, hilft uns zu verstehen,
was die Erde uns mitzuteilen versucht".

Sie betont, dass jeder Schritt zahlt:
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"Kleine Schritte knnen uns weit bringen und genauso erreicht man AufSergewéhnliches: indem man
gewodhnliche Dinge mit aufsergewdéhnlichen Zielen tut",

Uber Seedtag

Seedtag ist das fihrende Unternehmen fiir kontextbezogene Werbung. Die Spezialisten fiir Online-Werbung entwickeln hocheffiziente und
ansprechende Losungen fur relevante visuelle Premium-Inhalte, die das Targeting und die Umsatze fiir Publisher und werbetreibende Marken
steigern. Die kontextuelle Kl des Unternehmens erméglicht es Marken, mit Verbrauchern innerhalb ihrer Interessenwelten auf einer Cookie-
freien Basis in Kontakt zu treten.

Seedtag wurde 2014 in Madrid von zwei Ex-Googler-Managern gegriindet, die das Beste aus redaktionellen Bildern herausholen wollten.
Heute ist es ein globales Unternehmen mit mehr als 180 Mitarbeitern und einer internationalen Prasenz mit Niederlassungen in Spanien,
Frankreich, Italien, GroRbritannien, Benelux, Deutschland, Mexiko, Brasilien und Kolumbien.

Mehr Informationen:

Rocio Martinez de Carlos
PR Coordinator

rociomartinez@seedtag.com
+34 628533468

Anton Martic
Rotwand Digitale PR GmbH
anton.martic@rotwand.net

+49 (0) 89 7167223-10




