TBWA

Pour les entrepreneurs, c'est possible pour demain,
avec TBWA et KBC

« C'est possible pour demain ? » Voild une question que les indépendants et les
entrepreneurs entendent souvent. Chez KBC, la réponse est clairement : « Oui, c'est
possible ». Car lorsqu'un entrepreneur s'adresse @ KBC pour demander un crédit, il recoit
une réponse dans les 24 heures.

Cette question récurrente sert aussi de fil rouge d une campagne de communication
orchestrée par TBWA. Sur les annonces et les affiches en agence, I'entrepreneur en plein
travail est la figure centrale. En radio, on entend une conversation trés rapide entre un
entrepreneur et un banquier.

Sur les médias sociaux, les problémes typiques des entrepreneurs sont visualisés par de
petites animations. La campagne court du 20/01/2017 au 26/02/2017 .
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