SEEDTAG

Cookielos auf Wachstumskurs: Seedtag wachst weltweit

um 80 Prozent

Das Unternehmen erwartet im 1. Halbjahr 2022 die 100-Millionen-Dollar-Marke auf LTM-Basis zu erreichen. In
diesem Jahr ist zudem die Expansion in die USA geplant.

Miinchen/Madrid, 25. Januar 2022 — Immer mehr Marken weltweit nutzen die kontextuelle Technologie
von Seedtag. Deshalb konnte der Marktfiihrer fiir Contextual Advertising in Europa im Jahr 2021 ein
enormes Wachstum verzeichnen. Das anorganische Wachstum von 80 Prozent in den letzten zwolf
Monaten hat die bereits sehr hohen Erwartungen fiir das vergangene Jahr deutlich tGibertroffen. Fiir
2022 prognostiziert das Unternehmen ein organisches Wachstum von 50 Prozent. Damit kdnnte
Seedtag im ersten Halbjahr die 100-Millionen-Dollar-Marke knacken.

Trotz aller Herausforderungen war 2021 ein bedeutendes Jahr fir Seedtag. Im Februar gab das
Unternehmen die Ubernahme des deutschen Wettbewerbers Recognified bekannt und in einer Serie-B-
Finanzierungsrunde unter der Fihrung von Oakley Capital sicherte sich Seedtag im September 40
Millionen US-Dollar. Zudem brachte das Unternehmen wichtige Produktinnovationen wie Seedtag LAB
auf den Markt. Das Programm hilft Vermarktern durch eine datenbasierte, maflgeschneiderte Content-
Strategie, die Interessen der richtigen Zielgruppen zu verstehen. Der Experte fir Contextual Advertising
hat aullerdem seine Mitarbeiteranzahl seit dem ersten Quartal 2021 um 50 Prozent erhéht und
beschaftigt nun mehr als 250 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in neun Niederlassungen weltweit.

Seedtag auf globalem Wachstumskurs

Der Markt fiir digitales Onlinemarketing erlebt gerade grolRe Veranderungen. Denn: Verbraucherinnen
und Verbrauchern wird Datenschutz immer wichtiger. Werbetreibende missen daher stetig neue
Malnahmen ergreifen, um sichere Werbung fir ihre Nutzerinnen und Nutzer anzubieten. Mithilfe von
Seedtags kontextueller KI, LIZO, erzeugen Marken Vertrauen bei ihren Zielgruppen. Der Grund: Die
Technologie liefert relevante Werbebotschaften ganz ohne die Verwendung privater Daten aus.
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Seedtag ist fest entschlossen, fliihrender globaler Partner fiir Contextual Advertising fiir Marken und
Agenturen zu werden. Deshalb expandiert das Unternehmen aktuell in den US-Markt und investiert
weiter in seine kontextuelle KI-Technologie LIZO. Das Ziel: Relevanten und ansprechenden Content
liefern, wahrend Datenschutz an erster Stelle steht.

Albert Nieto und Jorge Poyatos, Co-CEOs von Seedtag, erklaren:

,Wir freuen uns sehr liber Seedtags Erfolge fiir 2021. Die Zahlen belegen, dass der Markt auf
globaler Ebene enorme Mdglichkeiten bietet und Contextual Advertising weiter wachsen wird.
Wir konnten unsere finanziellen Ziele nicht nur erreichen, sondern sogar (ibertreffen. Das
beweist, welches Potenzial unsere Dienstleistungen und unser Team haben, um die Bedlirfnisse
unserer Kundinnen und Kunden zu erfiillen. Letztendlich zeigen diese Zahlen, dass es sich lohnt,
in Seedtag als fiihrender Akteur am Markt zu investieren. Unser Erfolg motiviert uns und wir
wollen daran arbeiten, weiterhin Erwartungen zu libertreffen, uns weiterzuentwickeln und 2022
in neue Mdrkte zu expandieren.”

Seit der Ubernahme des Miinchner Start-ups Recognified im Februar 2021 ist Seedtag in Deutschland
vertreten. Das Jahr 2022 mochte das Unternehmen nutzen, seine starke Position im deutschen Markt
zu festigen.

Jan-Philipp Kroll, Managing Director Seedtag Deutschland, erklart dazu:

,Besonders im deutschen Markt werden Cookie-freie Lsungen immer wichtiger. Wir freuen uns,
unser Wachstum in Deutschland in 2022 noch weiter auszubauen. Gerade mit der Vorbereitung
auf die Post-Cookie-Ara wird kontextuelle Werbung 2022 bedeutender werden als je zuvor.”

Uber Seedtag

Seedtag ist das fiihrende Unternehmen fiir kontextbezogene Werbung. Die Spezialisten fiir Online-Werbung entwickeln hocheffiziente und
ansprechende Lésungen fir relevante visuelle Premium-Inhalte, die das Targeting und die Umsatze fiir Publisher und werbetreibende Marken
steigern. Die kontextuelle KI des Unternehmens ermdoglicht es Marken, mit Verbrauchern innerhalb ihrer Interessenwelten auf einer Cookie-
freien Basis in Kontakt zu treten.

Seedtag wurde 2014 in Madrid von zwei Ex-Google-Managern gegriindet, die das Beste aus redaktionellen Bildern herausholen wollten. Heute
ist es ein globales Unternehmen mit mehr als 250 Mitarbeitern und einer internationalen Prdasenz mit Niederlassungen in Spanien, Frankreich,
Italien, GroRbritannien, Benelux, Deutschland, Mexiko, Brasilien und Kolumbien.
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