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Miinchen/Madrid, 22. November 2022 - Seedtag, fiihrendes Unternehmen fiir kontextbezogene
Werbung, stellt mit Kenneth Lépez Triquell einen neuen Global Head of Performance ein. Dieser
Schritt folgt einer groBeren Unternehmensstrategie, die es Seedtag erlauben soll, erfolgreich
kontextuelle Performance-Kampagnen durchzufiihren. Das Performance-Team in Deutschland wird
Tim Beckmeyer leiten.

Kenneth Lépez Triquell wird daflr verantwortlich sein, eine cookiefreie Mid- und Low-Funnel-Losung
auf den Markt zu bringen, die Brands bestmdgliche kontextuelle Performance-Ergebnisse liefert. Lépez
verfligt GUber mehr als 15 Jahre Erfahrung in der Werbebranche und war weltweit in leitenden
Vertriebspositionen tatig. Bevor er zu Seedtag kam, griindete er Zemanta (Outbrain's DSP), eine der
ersten Native Advertising Demand-Side-Plattformen® (kurz: DSP) der Branche. Zuvor war er Vice
President Sales beim Facebook-Marketingpartner Adsmurai, wo er die Markteinfihrungsstrategie fir
Europa entwickelte und umsetzte. Zudem sammelte Lépez bei fihrenden Unternehmen wie Twitter,
Yahoo, Dentsu und Havas wertvolle Erfahrung im digitalen Bereich.

Seedtag hat in den letzten acht Jahren eine datenschutzfreundliche Werbel6sung entwickelt und war
eines der ersten Unternehmen, das dafir kiinstliche Intelligenz und maschinelles Lernen eingesetzt hat.
Mit Seedtags kontextueller Al kdonnen Brands und Agenturen bessere KPls erzielen als mit
herkémmlichen digitalen sowie Social Media-Kampagnen. Nun geht das Unternehmen im Zuge der
Ubernahme von KMTX einen Schritt weiter. Indem sie die Kl-gestiitzten Vorhersagemodelle von KMTX
in ihre eigene kontextuelle Kl integriert haben, kann Seedtag Marken eine kontextuelle Full-Funnel-
Losung anbieten, die bestmdgliche Performance-Ergebnisse liefert, ohne EinbuRRen in Qualitat und
Brand Safety.

1 Eine Demand-Side-Plattform, kurz: DSP, ist eine Technologieplattform, die den Einkauf von Werbepldtzen und Werbeinventar automatisiert und mithilfe verschiedener
Algorithmen effizienter gestaltet.

©



SEEDTAG

Kenneth Lépez, Global Head of Performance, erklart:

»lch verfolge Seedtag schon seit einigen Jahren und bin stolz darauf, gerade jetzt dem Team in
der Phase des grofstmoglichen Wachstumskurses auf allen Ebenen des Unternehmens
beizutreten und den globalen Launch der neuen Performance-Lésung zu leiten. Wir sind dabei,
ein einzigartiges globales Team aufzubauen, das Seedtag unterstiitzt, die ndchste
Entwicklungsstufe zu erreichen.”

Globales Team an Performance-Experten

Zusatzlich baut Seedtag ein globales Performance-Team auf, mit dem das AdTech-Unternehmen Brands
und Agenturen verbesserte KPls auf allen Phasen des Marketing-Funnels bieten méchte. In jedem Land,
in dem Seedtag vertreten ist, wird das Team fiir regionale Performance-Kampagnen verantwortlich sein.
In Deutschland wird Tim Beckmeyer neuer Head of Performance.

Tim Beckmeyer, Head of Performance in Deutschland, sagt:

,Seedtag war schon immer ein Vorreiter in Sachen kontextueller und cookiefreier Werbung — vor
allem fiir Up-Funnel-Strategien. Es war daher wichtig und folgerichtig, diesen Ansatz auf der
Performance-Seite fortzusetzen, um den wachsenden Herausforderungen fiir Werbetreibende
und Agenturen im Mid- und Low-Funnel gerecht zu werden. Derzeit entwickeln wir eine neue
Lésung, um die Anforderungen von Agenturen und Werbetreibenden im gesamten Funnel zu
erfiillen, und zwar mit der ersten cookiefreien und kontextuellen Full-Stack-Lésung auf dem
Markt.”

Seedtags neue Performance-Losung befindet sich derzeit in der Beta-Phase mit ausgewahlten Kunden
und soll Anfang 2023 international ausgerollt werden.

Uber Seedtag

Seedtag ist das fihrende Unternehmen fiir kontextbezogene Werbung. Die Spezialisten fiir Online-Werbung entwickeln hocheffiziente und
ansprechende Losungen fiir relevante visuelle Premium-Inhalte, die das Targeting und die Umsatze fur Publisher und werbetreibende Marken
steigern. Die kontextuelle KI des Unternehmens ermdoglicht es Marken, mit Verbrauchern innerhalb ihrer Interessenwelten auf einer Cookie-
freien Basis in Kontakt zu treten.

Seedtag wurde 2014 in Madrid von zwei Ex-Google-Managern gegriindet, die das Beste aus redaktionellen Bildern herausholen wollten. Heute
ist es ein globales Unternehmen mit mehr als 400 Mitarbeitern und einer internationalen Prdasenz mit Niederlassungen in Spanien, Frankreich,
Italien, GroBbritannien, Benelux, Deutschland, Mexiko, Brasilien, Kolumbien, Vereinigte Arabische Emirate, Argentinien, Chile und den USA.
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