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+ 18.333 respondenten
» Bevraging tussen 2013 en 2015
- Uitgevoerd in acht grote winkelcentra

- Geografisch gespreid over Belgié

- Binnen- en buitenstedelijk
- Open en overdekte projecten
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Openbaar vervoer en fiets winnen terrein op auto

40 -
2015

=014

a0 A

20 1

10

Auto Openbaar vervoer Te voet Fiets/bromfiets
2015 &0,9 | 20,8 | 11,1 73

2014 56,3 17,5 | 10,8 | 4.8
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Meer shoppende mannen dan ooit
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Meer jongeren naar winkelcentra

2015
= 2014

0-19 20-29 30-39 40-49 50-55 a0+
jaar jaar jaar jaar jaar

l2015] 172 | 221 | 152 | 163 | 127 | 164 |
a01a] 136 | 212 | 144 | 169 | 146 | 193 |
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Meermaals per week naar het winkelcentrum

& 2015

-
5 | | #2014
Meerm  Wekelij Omde  Maand | Minder | Dit was
azls par ks twee | alijks | wazak da

waek wWeken earste

keer
2015 196 | 167 | 167 | 182 | 236 | s2

2014| 175 | 164 | 152 | 187 | 26 | s
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Shoppen: iets minder met gezin, meer met vrienden

& 2015
= 2014

Piet gezinf Alleen Vrienden
partner
205 s04 | 267 22,9

2014 545 | 282 17,3
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Eén tot twee uur shoppen

2015

1

<30 »30 | luur | 2uur | Juur | 4 uur | >4 uur :
min mimn

l2015| a | 13 | 291 | 268 | 12 | 61 | 52
2014 74 | 115 | 288 | 208 | 125 | 82 | &3
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Gemiddeld geven we 91 euro uit

2015
= 2014

Geurs  0-2499 25 - 125 - 250 euro
Buro 124,55 285999  of meer

2urc Burc
2015 101 | 205 | 4vs | 137 | @2

2014| 102 | 191 | 483 14 | 84
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Top-5 uitgaven

1 5
Kleding voor Horeca
het gezin
(gemiddelde uitgave
per bezoek)
2 4
Hobby en Schoenen
vrije tijd

3

Verzorging



