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Grande enquéte shopping 2018
Cartographie du comportement d'achat des Belges



Enquéte shopping

e 2.110 répondants
e Enguéte menée en juin 2018
o Réalisée dans 7 shopping centers
- Répartis géographiquement a travers la Belgique

- Urbains et hors des villes
- Couverts et a ciel ouvert
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Le shopper belge moyen a 41 ans et 6 mois
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Les femmes restent les plus grandes shoppeuses

B Femme ® Homme
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7 shoppeurs sur 10 n'achétent jamais en ligne apres avoir fait les magasins

HToujours M De maniére générale ™ Parfois & Jamais




La moitié des Belges trouve I'environnement du shopping center important

38,65%
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Un Belge sur trois pratique le léche-vitrines

47,54%
32.42% 34,08%
14,55%
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Montant dépensé

250 euros ou plus - 4,98%
125 - 249,99 euros _ 13,07%

25-124,99 euros

54,33%

0-24,99 euros 27,62%
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Le shopping se fait le plus souvent en famille

/a

M Seul ® Avec la famille/partenaire M Avec des amis
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Surtout des employés et des étudiants

Indépendant Ouvrier
7% 12%

Employé, cadre
_29%

Etudiant

26%

Cadre supérieur,
professions libérales
Pensionné 2%

14%

Temporairem
sans emploi
5%
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Top 5 du budget shopping

B Vétements M Loisirs ™ Chaussures, bijoux et accesoires © Cosmetique ™ Horeca
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Plus de la moitié des Belges se rendent au shopping en voiture

H Voiture M Transports en commun ®Apied @ Envélo (electrique)
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