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Helados Holanda: el sabor de la confianza

Ciudad de México, 26 de noviembre de 2025.– En una categoría profundamente emocional —donde el helado representa indulgencia, memorias y felicidad, Helados Holanda fue reconocida como la marca de helados más confiable de México, al recibir el distintivo Marcas de Confianza 2025, otorgado por Selecciones – Reader’s Digest.
De acuerdo con el estudio, Holanda obtuvo casi el 50% de preferencia sobre las otras opciones en el mercado, consolidándose como líder absoluto dentro de su categoría. Este resultado no solo refleja la solidez del portafolio y la presencia masiva de la marca, sino su capacidad única para conectar emocionalmente con generaciones enteras: un helado que acompaña desde la infancia hasta la adultez, siempre disponible y con un sabor que permanece constante.
Los resultados revelan que el 99% de los consumidores califica la calidad de Helados Holanda de buena a excelente, además, casi el 90% comparte que la marca ha sabido renovarse con nuevos productos, presentaciones y sabores sin perder su esencia cercana, alegre y tradicional.
Este balance entre nostalgia e innovación es lo que convierte a Helados Holanda en la opción más confiable para el consumo cotidiano. El insight clave del estudio confirma que la confianza en la marca no se construye solo por sabor, sino por disponibilidad emocional: Holanda domina entre otras razones, porque está donde está el consumidor y porque su sabor conecta con momentos memorables.
“Este reconocimiento nos llena de orgullo porque proviene directamente de nuestros consumidores. Que hayan elegido a Helados Holanda como la marca más confiable confirma que estamos en el corazón de las personas: en sus celebraciones, en los momentos de indulgencia y en sus memorias. La combinación de calidad, accesibilidad e innovación constante nos permite seguir acompañando estos momentos y hacer que la vida sepa mejor con helado”, señaló Rubén Moreno, Gerente de Comunicación y Asuntos Corporativos.
Con más del 95% de consumidores satisfechos que eligen a Helados Holanda por las experiencias que ofrece, la marca reafirma su compromiso, forjado a lo largo de casi 100 años, de transformar los momentos cotidianos en vivencias extraordinarias. El distintivo Marcas de Confianza 2025 fortalece esta conexión genuina con sus consumidores y renueva la promesa de seguir brindando productos accesibles, innovadores y llenos de sabor.

Acerca de Unilever     
Es una de las compañías líderes a nivel mundial en productos de Belleza y Bienestar, Cuidado Personal, Cuidado del Hogar, Nutrición y Helados, con presencia en más de 190 países y productos utilizados por 3.4 mil millones de personas todos los días. Cuenta con 128,000 empleados a nivel global y en 2024 generó ventas por 60.8 mil millones de euros.  
Unilever tiene presencia en México desde los años sesenta, empleando a más de 7,500 personas en cuatro plantas de producción (Civac, Lerma, Talismán y Tultitlán), 39 agencias de helados, dos Centros de Distribución y Oficinas Corporativas en la Ciudad de México.       
Esta operación se enfoca en las unidades de negocio de Belleza y Bienestar, Cuidado Personal, Nutrición y Helados, llevando al mercado mexicano marcas como: Knorr, Dove, Hellmann’s, Helados Holanda, AXE, Zest, TRESemmé, St. Ives, PureIt, Pond’s, Rexona, Sedal, eGo, Savilé, entre otras.      
Para más información acerca de Unilever y sus marcas, por favor visita: www.unilever.com y www.unilever.com.mx     
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