TBWA

TBWA en KBC doen het tegen morgen voor ondernemers

"Kan dat tegen morgen?” Dit moet zowat de vraag zijn die ondernemers het vaakst te
horen krijgen. Bij KBC is het antwoord: “Ja, dat kan!" Want als een ondernemer bij KBC
aanklopt voor een krediet voor de zaak, krijgt hij of zij altijd binnen de 24 uur het antwoord.

Deze veelvoorkomende vraag is dan ook de rode draad doorheen de
communicatiecampagne gemaakt door TBWA. In print en kantooraffiches staat de
hardwerkende ondernemer centraal. In radio horen we een gesprek tussen bankier en
ondernemer dat wel heel snel vooruitgaat. Op social media worden de typische problemen
van ondernemers gevisudliseerd in korte animatiefilmpjes. De campagne loopt van
16/01/2017 tot en met 26/02/2017.
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