staat al ruim
15 jaar aan het hoofd van
Think BBDO en specialiseert
zich in strategisch merk- en
communicatieadvies voor lokale
en internationale ondernemingen
en organisaties. Als doctor in de
media- en communicatiestudies
doceert hij merkstrategie en
marketingcommunicatie aan de
Vrije Universiteit Brussel.

Zijn eerdere werk werd

bekroond met de pim Marketing
Literatuurprijs en genomineerd als
Managementboek van het Jaar. Van
Dyck is een veelgevraagd spreker in
de media over merken, strategische
communicatie, crisiscommunicatie
en reputatiemanagement.

Het levenswenrk van de

merkenstrateeg van de Lage Landen

‘Magnum opus’
Peter Hinssen

‘Wereldklasse’
Marc Buelens
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Dverleven in disruptieve tiiden

MET PERSOONLIJKE GETUIGENISSEN VAN
Jef Golruyt | Michel Moortgat | Jeroen van Eeghen | Christian Van Thillo

De levensduur van ondernemingen wordt
steeds korter. Velen zullen de komende jaren
verdwijnen, slechts enkelen zullen succesvol
overleven. Wat maakt een onderneming
onsterfelijk in deze disruptieve tijden?

Zich slim aanpast aan een veranderende
wereld

Met een eenduidige strategie haar doelen
moet bereiken

Medewerkers, stakeholders, partners én
klanten verbindt in een uniek en sluitend
systeem

Haar DNA (identiteit en cultuur) op de
lange termijn bewaakt en veiligstelt

In dit boek biedt Fons Van Dyck elke manager
een bewezen leidraad om te overleven op

de lange termijn. Die toetst hij aan het

succes én de mislukkingen uit meer dan 40

jaar Apple, van opgang over ondergang tot

wederopstanding.

De onsterfelijke onderneming is een

uniek pleidooi voor de noodzaak van
langetermijndenken, en rekent ongenadig
af met gemeenplaatsen en mythes over
succesvolle organisaties. Een overlevingskit
met praktische tips en do’s-and-don’ts voor
elke ondernemer in disruptieve tijden.




